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DECANA Econdmica para el Desarrollo O bj etivo'
Analizarlas alternativasde transformadoy envasadode los productosacuicolasdeterminandoen primer lugar su costey
s “ precio de venta para observarposteriormente, mediante un estudio de mercado, la respuestade los consumidoresde
1. Introduccion maneraque se obtengainformacionrelevantecon el fin de determinarcomola presentaciory transformaciondel producto
L ) acuicolacontribuyea crearvalorde maneraque sefomentelainnovaciéondentro del sectoracuicola
r ~ | Justificacion
| ) Lavolatilidadde losresultadosde lasempresage acuiculturaque en buenaparte se debena la forma en que comercializan
hastaahorasus productos,a granely sin diferenciacion,abocandoal sectora una competenciaen precios Estasituacion
- N\ conducea la obtencion, por parte de lasempresasde malosresultadosque dificultan, por lasrestriccionesfinancierasque
sederivande los pobresresultados)a adopcionpor parte de lasempresagie estrategiasie diferenciacion
L J - - 7
CCANALDE Coordinacion |
COMERCIALIZACION FundaciérCentroTecnoldgicale Acuiculturade AndalucigctaquA) Ctaqu OF Ln ACUICULTURA
WPOSICIONAMIENTO
GESPARIA Colaboracion
WE U Agente Grupo de Investigaciond D S & Edomoyficapara el Desarrollo Sostenible del Sector
t NRA Y |I. Nlhivgrsidadde Cantabria Funcién Estimacionde los costes, el estudio de mercadoy
redacciorfinal del Informe.
U Agente CentroTecnholdgiccdAndaluzde Disefio,SurgeniaFuncion Disefodel packaging
o U Agente Centro Tecnolbgicodel Plastico, Andaltec Funcién Asesoramientoen el proceso de
wWDISENGELESTUDIO andaltec  envasado
DEMERCADO ) . » o i
Al b ENEReADs U Agente Esterosde Canelg,S A. Funcién Producciénde la doraday Iut_)lnaf_lletada en atmésfera
o & eseros . controladacon la colaboracionde la empresaPescadosy Salazoned a Higuerita para el ahumado
IVSCLIHRADIOIRIZS Logisticalel estudiode mercada
WINTERESADOS
wWCOMPRADORES U Agente Carrefour Funcién Apertura de sus instalacionesde Sevilla (centros de San Juan de
Carrefour (» Aznalfarachey San Pablo), Madrid (centros de Majadahonday Alcobendas)y Santander(centro
) Pefiacastilloparalarealizaciordel estudiode mercada
[ ) d""“ HIQUIDE "} Agente Air Liquide Funcion Suministrade gasesiecesarioparael envasaden A.C




1. INTRODUCCION: DESCRIPCION DEL PROYECTO Y OBJETIVOS.
Lineagde trabajo del proyecto.
é )
., 1. Desarrollode un producto diferenciada
1. Introduccion
\ / U Analisisde la viabilidad técnicay econémicade la transformaciénde la doraday lubina.
. ~ Desarrollade losaspectogécnicosdel procesode fileteadoy ahumadoy determinaciéndel costede produccién
U Envasadalel producto.
\ .
Laelecciéndel envaseunido a la composiciorde la atmésferaen que seconservael productotiene por finalidad
r 3 garantizamue lascaracteristicasrganolépticaseande maximacalidadhastael momentode sucaducidad
U Packaging
\ 7
A Disefiode un envoltorioy etiquetadoque ademasde cumplirconlos requisitoslegalesde estetipo de productos

potenciela diferenciaciéndel producto, comunicandoa los consumidoressusprincipalesatributos a la vezque

COMERCIALIZACION } .,
atraehaciaellossuatenciéon

GPOSICIONAMIENTO _
ESPARA 2. Estudiode mercada

Grl= U Posicionamienta@ompetitivo.

Enprimer lugar se posicionanlos productosante la oferta existentede productoscompetidoresen el mercado
espafioly en9 paisesie la UnionEuropeay Rusia

U Estudiode mercadosobrela respuestadel consumidorespaiiol

Realizaciérde un estudio de mercadoen 5 hipermercadosde la cadenaCarrefourdurante 9 dias(8 horasde
seguimientoal dia del viernes5 de Marzo al 13 del mismo mes, ambosincluidos) El estudio se estructuraen

WIISENCPELESTUDIO torno a cincoobjetivosespecificosEstimaciorde la cuotade mercadode los nuevosproductos,ldentificacionde

PEMERCADO la motivacion de compra de los productos, Valoracionpostconsumo,ldentificacionesde las razonesde no
WQJOTADEMERCADO comprade los consumidoresnteresadosen los productos, Identificacionesde las razonesde no comprade los
WGOMPRADORES consumidoresle otros productossustitutivosdirectos

INTERESAD e . . :

w SADOS 3. Difusiony divulgacionde los resultadosobtenidos.
wWCOMPRADORES

Losresultadosobtenidosse sintetizanen una publicaciony variaspresentacionesie forma que la informacion
[ ] obtenidaconel proyectolleguede maneraclaraalasempresasiel sectoren Andalucia
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2. EL PRODUCTO: NUEVAS PRESENTACIONES DE DORADAY LUB

¢, Qué tipo de presentacion prefiere a la hora de adquirir el pescado fres
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m Envasado ya limpic Preparado en la pescaderi m Entero, preparado en el hoge Al vacio

Fuente: Monografico Productos de Acuicultura. MARM, 2009.

Factores a considerar:

U NuevosstiloglevidaAumentalnimeraleinteresadanproductogsansformadagrecocinados

U Altacompetitividate precioen el mercadale losproductode origeracuicolaprovocajuela comercializacidel
pescad@rescaensuformataradicionaloresulteompetitivo

U LafaltadediferenciaciémentrdosproductodepescadérescaomercializadesEspafia

/

Envase:
ASuprincipabbjetiveesla diferenciacidtelproductgyorellose desarrollandisefidasade@nunadoblefinalidadEn

primeldugar,/lamara atenciordel potenciatonsumidoya quelos coloresdel envaseromperia tonicadel linealde
pescadosl cualsueleestarcompuestde productosnbarquetade coloresazuladasEnsegunddugariransmitios
atributosliferenciadoréelproductda calidaddelmismodebidoa su métodode cultivg el procesode elaboracion

declarandonafasededesespinaduanualy lasalubridaddelmismoyaqueesricoenomegas

En conclusioa diferenciacioes la estrategia comercial seleccionada para este producto, ya que pretende

obtener una ventaja competitiva frente a los productos de pescaderia, por su envasado y conservacion, y d

de envasados, por su calidad.



d=_ldes 2. EL PRODUCTO: NUEVAS PRESENTACIONES DE DORADAY LUB
T — V Costedel producto Dependiendielgradadetransformacidtelproductsucosteseveréincrementadoreducidagnfuncion
S delosrecursogonsumidosn lasfasesproductivaa las quedebasersometidd_asdiferenteactividadeguepuedeenglobael

[ B sistemaroductiveon clasificacioayisceradfileteadalesespinadahumadgenvasado
\ J Parala determinam del costedel
- X producteeconsidero
2. El producto C Costedelamaterigprima
= ~ C C. Manadeobra({hora)
r N\ C C. Amortizacion

C C. Energig/kw)
= g C C. Ahumado
WCANALDE )
COMERCIALIZACION C EcononfasdeEscala
POSICIONAMIENTO C Lasmermadgelproducto

WESPARNA C Cronometrajgemposestandar
oWJE C Rappelenlosenvases

C Productividad

C Absentismo

C Efectoexperiencia
WDISENIDELESTURIO COSTHEdeproducciorde I —_—— —

DEMERCADO , _ ( \ ( . l ———
wOJOTADEMERCADO ¢ 1114¥kgpardadoraddileteada I - I Precio de |
WCOMPRADORES G 121avkgpardalubindileteada I I del I Margen del | VA I venta al
WINTERESADOS C 6,361 pardadoradaviscerada I Productor I | DIBi Uy I | | p(LIJvallggJ
wWCOMPRADORES C 7A4u/kgparaalubinaviscerada I “ ) . | J .

1 Iilﬁ?l]/kgpardadoradahumada I
[ J | " :
1. Para una cantidad de 100 Toneladas de produccion (pedido) anual.




